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Газетные жанры 

   Основные функции средств массовой 

коммуникации — информация, образование, 

создание общественного мнения и воспитание — 

находят своё отражение в конкретных жанровых 

формах.  

 

I. Информационные жанры 

   Информационные жанры — заметка, 

репортаж, отчёт, интервью — отличаются 

оперативностью, наличием в материалах 

событийного повода, рассмотрением отдельного 

факта, явления.  

  Этим жанрам отводится наибольшая часть 

газетной площади. Именно эти жанры несут 

аудитории все последние новости. В некоторых 

газетах их обозначают одним общим термином 

«новости», часто вкладывая в это понятие не 

просто сообщение о чём-то новом, а о 

сенсационном факте.  

    

Сенсация — самый ходовой товар в массовой 

прессе. Издателю он повышает тиражи газет, 

приносит прибыли. Усилия репортёров этих 

изданий направлены на то, чтобы каждый номер 

обеспечить необычной, захватывающей новостью. 

И на страницы газет сплошным потоком идут 

материалы о катастрофах и убийствах, пожарах и 

наводнениях. А если вдруг ничего не случилось, 
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сенсации приходится выдумывать, используя 

слухи и т.д.  

   Новости в такой печати — главный жанр. 

Они занимают больше половины площади газет 

(не считая рекламы). Светская, скандальная 

хроника, политические, экономические, 

спортивные сообщения заполняют 

многочисленные полосы. Обилие новостей 

приводит к тому, что многие читатели 

ограничиваются просмотром одних заголовков 

или в лучшем случае чтением первых абзацев, 

набранных крупным шрифтом. В заголовок или 

начало материала выносятся наиболее выгодные, 

часто второстепенные детали. Читатель же, 

приученный к тому, что изложение 

информационных материалов строится по 

принципу «перевернутой пирамиды» (главное 

сообщается вначале, а затем все менее и менее 

существенные подробности, чтобы легко было 

сокращать материал с конца при макетировании и 

вёрстке), воспринимает их как самое важное в 

сообщении.  

Жанр материала журналист выбирает в 

зависимости от его содержания, от того насколько 

важны, злободневны и интересны найденные, 

отобранные факты.  

    

Заметка - это самый распространенный 

информационный жанр. Он сообщает о важном 
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факте, событии общественной жизни. Основные 

его черты — сжатость изложения, высокая 

оперативность. Отвечает читателям на вопросы: 

что, где, когда? Не дает анализа событий, то есть 

не отвечает на вопрос: почему? В заметке должна 

содержаться новость, отраженная в конкретном 

факте общественной жизни — новый факт. 

Причём не просто факт, а факт, имеющий 

общественное значение.  

    

Отчёт - это развернутое информационное 

сообщение о событии сферы окружающей 

действительности (конференции, заседания, 

симпозиумы, семинары, собрания и пр.), то есть о 

том событии, на котором совершается большой 

обмен информацией. В отчёте должны быть 

представлены основные темы, положения и идеи 

докладов, речей, выступлений лиц, принимающих 

участие в обсуждении. В качестве деталей 

выступают отдельные реплики, реакции 

слушателей на выступление (аплодисменты, 

дискуссия и т. д.). Отчёту свойственна предельная 

документальность и близость к словам говорящих, 

а также определенная сухость слога. Одно из 

главных требований к автору отчета — точность 

передачи сути высказываний говорящих. 

Журналист может использовать как прямую речь, 

цитаты, косвенную речь, так и на основе 
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полученных из доклада сведений написать текст. 

Виды отчета.  

    

Прямой информационный отчет — 

воспроизводит событие в хронологическом 

порядке. Журналист подробно отражает 

происходящее, ничего не комментируя. Однако 

его позиция может выражаться в акцентировании 

внимания на определенных деталях, например, 

доклады некоторых лиц могут быть более 

детализированы. Аналитический отчет — 

рассказывая о событии, журналист сообщает 

подробности с некоторыми комментариями. Для 

этого он имеет право привлекать дополнительные 

сведения, факты, цифры, мнения, вычленяя 

наиболее актуальные проблемы, затронутые в 

выступлениях рассказчиков. Тематический отчет 

— нарушает хронологический порядок события, 

автор выбирает доклады, связанные одной-двумя 

темами, проблемами, отказывается от побочных 

деталей и уделяет внимание выступлениям людей, 

затронувших выбранную им тему.  

 

Интервью - этот жанр представляет собой 

беседу журналиста с одним или несколькими 

лицами, имеющую общественный интерес. 

Изложение фактов, высказывание о событиях 

ведется от имени человека, которого 

интервьюируют. Именно этим — мнением 
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специалиста, компетентного в данном вопросе 

авторитетного лица — и ценно интервью для 

читателей.  

Как и другие информационные жанры, 

интервью должно быть злободневным, отличаться 

целеустремлённостью, деловитостью. Интервью 

может играть даже роль официального 

политического документа, если его даёт 

журналисту крупный политический деятель, глава 

правительства, президент.  

 

Репортаж - в отличие от других 

информационных жанров репортаж не просто 

сообщает о фактах, событиях, а показывает их 

через непосредственное восприятие автора, как бы 

воссоздавая картину происходящего. В основе 

репортажа всегда находится общественно 

значимое событие, которое развивается на глазах у 

читателя. Это своего рода история события.  

Характерные особенности жанра — 

оперативность, динамичность, наглядность 

происходящего, активно действующее авторское 

«я», которое помогает создавать так называемый 

«эффект присутствия», позволяет читателю как бы 

находиться рядом с репортером и вместе с ним 

видеть, ощущать событие.  

 

II. Аналитические жанры 
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   Аналитические жанры — корреспонденция, 

комментарий, статья, рецензия, обзор печати, 

письмо, обозрение — имеют более широкие 

временные границы, в них содержится изучение и 

анализ системы фактов, ситуаций, обобщения и 

выводы. Сегодня исследователи журналистики 

расширяют диапазон аналитических жанров, вводя 

в их число беседу, журналистское расследование, 

эксперимент, версию, консультацию, 

социологическое резюме, аналитический пресс-

релиз, рейтинг.  

 

Комментарий - этот жанр используется для 

оперативного разъяснения важных событий 

общественной жизни. До недавнего времени его 

считали одной из разновидностей статьи, которая 

отличается оперативной и гибкой формой, 

применяется для отклика на такие явления, как 

документ, речь политического деятеля, 

выступление прессы и т. д. Однако несмотря на то, 

что эти два жанра часто фигурируют в одном ряду, 

между ними есть существенная разница. 

Комментарий требует минимального размера и 

выстраивается, как правило, вокруг одного факта 

(или цепи однозначных фактов). Статья же 

подразумевает обстоятельный анализ явления, 

раскрытия его разных сторон, привлечение фактов 

различных планов.  
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Как показывает практика, комментарий 

сегодня уже уверенно занял собственные позиции 

как самостоятельный жанр в ряду других 

аналитических жанров. Особенно это заметно в 

публикациях на международные темы. 

Комментарий представляет собой актуальное 

публицистическое выступление, которое 

объясняет факты и явления с политических 

позиций, на которых стоит автор. Основные 

требования к этому жанру — лаконичность и 

точность оценки автором происходящих событий.  

Газетная практика дает большое количество 

примеров скромных по объему, построенных на 

одном или нескольких близких друг другу фактах, 

лаконичных комментариев. Вместе с тем, нельзя 

отрицать и право на существование развернутых 

комментариев, в которых автор опирается на 

факты из различных источников, прослеживает 

историю того или иного явления, раскрывает 

читателями его истинный смысл.  

Публикации этого жанра довольно 

разнообразны по применяемым в них литературно-

публицистическим средствам, которые 

определяются творческой и политической задачей, 

поставленной журналистом. Комментарий может 

иметь пропагандистскую, критическую, 

сатирическую, полемическую окраску в 

зависимости от конкретного повода.  
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Корреспонденция - это наиболее 

распространенный аналитический газетный жанр, 

который основывается на конкретном анализе 

фактов, изучении какой-либо локальной ситуации. 

Назначение корреспонденции — 

пропагандировать новые явления общественной 

жизни, вскрывать имеющиеся недостатки.  

Корреспонденция строится на ряде фактов, 

объединенных одной общей темой. В ней 

выдвигаются злободневные вопросы, требующие 

незамедлительного решения.  

Основные черты корреспонденции — это 

оперативность, актуальность, конкретность темы, 

точный адрес освещаемых явлений, четкие 

временные границы происходящего, 

убедительность, аргументированность изложения 

проблемы, обобщение, конкретные рекомендации 

улучшения дела.  

 

Статья - это один из самых 

распространенных и сложных газетных жанров. 

Ей присущи наибольшая, по сравнению с другими 

жанрами, широта теоретических и практических 

обобщений, глубокий анализ фактов и явлений, 

четкая социальная направленность. Это — 

исследование, посвященное какому-нибудь 

важному конкретному вопросу, явлению, где 

умело сочетается высокий уровень обобщения с 

мастерством литературного изложения. Жанр 
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статьи присутствует в большинстве 

периодических изданий, именно он в значительной 

мере определяет их аналитический уровень и 

направление.  

 

Рецензия. С помощью этого жанра журналист 

осмысливает и оценивает научные, общественно-

политические, художественные произведения. 

Главное отличие рецензии от других жанров 

состоит в том, что ее объектом являются не 

непосредственные факты действительности, а 

факты и явления, уже изученные, осмысленные и 

отраженные в книгах, спектаклях, кинофильмах и 

т. д. Рецензия оценивает достоинства и недостатки 

работы учёного или художника, сопоставляя 

результаты исследования с жизнью, делая 

соответствующие выводы. Рецензия, как правило, 

рассматривает одно-два произведения, даёт им 

оценку, не ставя перед собой других, более 

сложных задач.  

Периодические издания откликаются на те 

работы, которые представляют наибольший 

интерес для аудитории. Задача газеты — заметить 

лучшее, популяризировать его, а также указать на 

ошибочные или слабые работы.  

Главное назначение рецензии — помочь 

читателю или зрителю глубже разобраться в 

вопросах политики, экономики, науки, техники, 

искусства. Рецензия всегда целенаправленна, 
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рассчитана на определенную аудиторию, 

читательскую группу. Она содержит данные о 

рассматриваемом произведении, о замысле его 

автора, дает анализ и указывает на общественную 

значимость работы.  

   

Обзор СМИ. Этот жанр весьма схож с жанром 

рецензии, поскольку представляет собой одну из 

форм рецензирования. Однако объект его изучения 

значительно более узкий — это газеты и журналы. 

Этот жанр имеет большую историю. Он всегда 

присутствовал в газетах, которые вели полемику с 

другими органами печати, что особенно 

характерно для партийной прессы, которая 

полемизировала со своими идейными 

противниками, оппонентами. К. Маркс и Ф. 

Энгельс, редактируя «Новую Рейнскую газету», 

постоянно использовали обзор печати в качестве 

средства для борьбы с буржуазной прессой. Кроме 

того, обзор печати использовался для руководства 

местной партийной прессой, особенно в первые 

годы Советской власти. Многие провинциальные 

газеты не имели в то время достаточно 

квалифицированных журналистских кадров, и 

задачей обзоров было повышение уровня 

журналистского мастерства работников печати на 

положительных примерах лучших изданий, разбор 

характерных ошибок и недостатков местной 

прессы. Обзоры печати заменяли тогда учебные 
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пособия по журналистике, служили повышению 

профессионализма молодых газетчиков. Все это 

определило судьбу жанра как управленческого. В 

дальнейших постановлениях партии роль обзора 

печати была обусловлена потребностью изучать 

содержание местных газет, исходя из их анализа.  

    

Обозрение - это один из распространенных 

аналитических жанров, в основе которого лежит 

осмысление системы событий и фактов, 

ограниченных определёнными временными и 

географическими рамками. Обозрение дает 

читателю богатую, разностороннюю картину 

окружающей действительности, раскрывает связи 

между явлениями общественной жизни, указывает 

на тенденцию их развития.  

Исследователи жанров журналистики 

отмечают следующие особенности обозрения:  

• обозреватель оперирует не отдельным 

фактом, не отдельным событием, а более или 

менее широкой совокупностью фактов, событий, 

ситуаций, явлений, процессов, сторон 

общественной жизни. Это набор не случайных, а 

тщательно отобранных фактов, из которых 

складывается правдивая картина действительности 

в ее определенном аспекте (политика, 

промышленность, сельское хозяйство, культура и 

т.д.);  
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• каждый отдельный факт, событие, явление 

рассматривается автором не самостоятельно, а как 

элемент целого.  

 

III. Художественно-публицистические 

жанры 

  Художественно-публицистические жанры — 

очерк, фельетон, памфлет — сочетают в себе 

понятийные и образно-выразительные средства, 

обладают большой эмоциональной силой, 

раскрывают типическое через индивидуальное.  

   

Фельетон - это один из сатирических 

жанров, задача которого — обличение 

общественных пороков, недостатков, содействие 

их искоренению. Как и другие художественно-

публицистические жанры, фельетон сочетает в 

себе понятийные и образно-выразительные 

средства.  

Фельетон, как один из распространённых 

газетных жанров сатиры, использовался 

журналистами для борьбы с пережитками, 

которые мешали общественной жизни.  

    

Памфлет  - этот жанр отличается от 

фельетона более острой сатирической окраской, 

нередко внешнеполитической направленностью. В 

отличие от фельетона, который строится на одном 

или группе близких друг другу фактов, явлений, у 
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памфлета более широкий масштаб. Его назначение 

— вести огонь по системе взглядов, вскрыть 

существенное в политике врага, в его 

идеологической концепции, в его методах 

действия. Этот жанр отличается «убийственной» 

иронией, едким сарказмом, разящим идейных 

противников. Много памфлетов публиковалось в 

советской прессе в годы Великой Отечественной 

войны, в них памфлетисты подвергали 

беспощадной критике фашизм и его главарей. Их 

безжалостное разоблачение и осмеяние, презрение 

и насмешка возбуждали у читателей глубокое 

чувство ненависти к врагам.  

В последнее десятилетие XX века в 

российской журналистике также было 

опубликовано большое количество памфлетов. С 

помощью этого жанра противоборствующие 

политические силы демократов и оппозиции вели 

ожесточенную борьбу за умы читателей.  

    

Очерк - это главный художественно-

публицистический газетный жанр, включающий в 

себя все функции СМК (средств массовой 

коммуникации) с преобладающей функцией 

воспитания. Этот жанр занимает как бы 

промежуточное место между журналистикой и 

литературой. Его с успехом используют и 

газетчики, и писатели.  



17 
 

В отличие от художественного повествования 

в тексте очерка, автор, прерывая рассказ о герое, 

может непосредственно обращаться к читателю, 

прямо высказывая свое отношение к 

изображаемому, что дает ему неограниченные 

возможности в осмыслении, объединении самых 

разнообразных фактов и явлений, далеко 

отстоящих друг от друга в пространстве и во 

времени. Именно эти авторские размышления 

часто являются структурообразующими 

элементами очерка, основным композиционным 

стержнем, вокруг которого и идет группировка 

всего собранного материала.  

 

IV. Жанры новостной журналистики 

 

В современной газетной публицистике 

используют около двух десятков жанров. Они 

образуют своеобразную цепочку, звенья которой 

дают возможность перехода от простейших 

жанров к более сложным. В зависимости от 

назначения жанров они объединяются в несколько 

групп. Первая из них – жанры новостной 

информации: заметка, отчет и репортаж. 

 

К этим жанрам обращаются тогда, когда стремятся 

сообщить читателям новость. Под новостью мы 

понимаем то, что неизвестно всей читательской 

аудитории газеты или хотя бы ее части. Однако не 
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каждый факт, не каждое событие могут 

представлять интерес для читателей и стать 

новостью. Это зависит от актуальности факта – его 

общественного значения. Актуально то, что 

привлекает к себе внимание читателей, возбуждает 

их интерес – личный и общественный. Факт может 

сохранять свою актуальность длительное время 

или быстро терять ее – это зависит от многих 

обстоятельств. В том числе – от масштабности 

факта. Иные факты актуальны лишь для 

ограниченной аудитории, другие представляют 

широкий общественный интерес. 

В определении их актуальности для газеты 

немалую роль играет ее тип и уровень. Так, 

например, решение студента и студентки 

университета создать новую семью вряд ли станет 

для журналиста городской или областной газеты 

поводом для написания репортажа или хотя бы 

заметки – слишком мелок для такого издания 

масштаб данного факта, в наше время подобное 

событие стало заурядным. Но в низовой, 

университетской газете о нем могут напечатать 

заметку, для узкой студенческой аудитории оно 

сохраняет свою актуальность. 

В поисках актуальной информации следует 

различать новость и новое. Новость – это то, что 

неизвестно всем или подавляющему большинству 

читателей. Новое – это неизвестное об уже 

известном. Поясним это примером. Более века 



19 
 

тому назад один из немецких медиков открыл 

замечательные лечебные свойства аспирина, 

ставшего с тех пор распространенным лекарством 

при простуде, гриппе и других инфекционных 

заболеваниях. Пресса поспешила сообщить 

широкой аудитории эту весьма актуальную 

новость. Однако лишь недавно была открыта 

неизвестная прежде способность аспирина, 

предотвращать свертываемость крови человека и 

образование в ней тромбов, являющихся причиной 

многих инфарктов и инсультов. Журналисты не 

замедлили, конечно, сообщить читателям в своих 

заметках эту новую, актуальную для многих 

информацию об известном всем лекарстве. Для 

многих читателей, страдающих сердечными 

болезнями, она стала сенсационной новостью. 

Получить новость, представляющую интерес 

для всех читателей, сильнейшим образом 

воздействующую на их чувства, – стремление всех 

журналистов газеты. Такая новость долго 

сохраняет свою актуальность, она дорого ценится 

и приводит к быстрому расширению аудитории 

издания. 

Цель автора заметки – возможно быстрее 

сообщить читателю актуальную новость – 

определяет основные особенности этого жанра 

газетных публикаций. Прежде всего, её структуру: 

обычно она представляет собой своеобразную 

перевернутую пирамиду – начинается с опорного 
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факта, содержащего новость, и далее детализирует 

ее в последующих предложениях. Такое 

построение текста облегчает его восприятие и при 

необходимости его сокращение – с последних 

абзацев или строчек, суть сообщения остается 

неизменной в начальных абзацах. Стремление 

обеспечить оперативность передачи читателю 

информации, содержащейся в заметке, 

ограничивает ее объем: обычно она не превышает 

двух-трех десятков строк, нередко ограничивается 

в предельно лаконичном оперативном сообщении 

– разновидности этого жанра – всего одним-двумя 

предложениями. Тем же объясняются и 

особенности стиля заметки: в ней избегают 

стилистических красот, она деловита, подчас суха, 

но точна. 

От автора заметки не требуют подробных 

описаний и характеристик. Но он обязан ответить 

на «триаду» вопросов: Что произошло? Где 

произошло? Когда произошло? Иногда к этому 

присоединяют ответ и на четвертый вопрос: Кто 

участвовал в событии? Этого достаточно для 

сообщения новости. О ее значении разъяснят в 

последующих репортажах и корреспонденциях. 

Свои особенности – у названия заметки. 

Нередко заметки публикуют блоками, 

подборками, без заголовков – под тематическими 

рубриками. Чаще, однако, заметка имеет 

заголовок. Обычно в него выносят указание на 
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опорный факт заметки, тогда заголовок передает 

ее суть: «Открыт памятник легендарному 

священнику-хирургу», «Увеличивается экспорт 

нефти», «Автокатастрофа в Новосибирске» и т.п. 

Роль автора заметки ограничивается 

сообщением информации и обозначается иногда 

его подписью. Однако это не означает его 

пассивного отношения к факту, о котором он 

сообщает в заметке. Уже сам выбор этого факта 

фиксирует позицию автора – его 

заинтересованность в получении данной 

информации. 

Отношение журналиста к событию, привлекшему 

его внимание, выявляется с еще большей 

определенностью в отчете – жанре, который 

весьма часто выходит на газетные полосы. Автор 

отчета не ограничивается в его тексте ответами на 

вопросы, обязательными для заметки. Его цель – 

сообщить о существенных подробностях события, 

которое он описывает. Объем текста возрастает, 

как и роль автора, который может, если посчитает 

это нужным, сопровождать сообщение своим 

комментарием и оценкой. У отчета – свой предмет 

отображения: событие, развертывающееся во 

времени, состоящее из ряда деталей. Большинство 

событий, получающих отображение в этом жанре, 

имеет специфическую устную форму выражения 

содержания, их можно слышать, – тогда 

публикуют отчеты о конференции, собрании, 
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встрече политиков, судебном заседании и т.п. 

Иногда за событием можно наблюдать, и в газете 

появляется отчет о спортивном матче или 

демонстрации. 

В газетах используют разные виды отчета. 

Простейший из них – прямой информационный 

отчет. В нем воспроизводят событие в полном 

соответствии с его ходом во времени. Нередко 

здесь приводят выступления участников события – 

встречи, конференции и т.п. – в сжатом пересказе, 

изложении важнейших мыслей и положений, 

перемежая это цитатами из самых интересных 

высказываний. Авторская оценка выступлений 

выражается в отборе фактов, деталей и 

подробностей. Все, что журналист считает 

несущественным, он оставляет за рамками отчета. 

Нередко автор отчета не только сообщает о 

событии, но стремится и прокомментировать его. 

Он играет в своем тексте более активную роль. Его 

комментарий может принимать различную форму 

сжатых характеристик, дающих представление о 

значении какого-либо выступления или о реакции 

на него других участников встречи, или 

выражаться в кратких авторских отступлениях и 

даже в сжатой полемике с выступавшим. Иногда 

комментарий принимает форму вступления к 

отчету, раскрывающего цели его публикации, или 

в авторском заключении, подводящем итоги 

обсуждения. В результате в газете появляется 
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аналитический отчет. Точка зрения журналиста, 

редакции получает здесь развернутое выражение. 

Разновидность аналитического отчета – 

тематический отчет. Его посвящают самой 

актуальной теме, важнейшей проблеме, поднятой 

на собрании или встрече. В соответствии с этим 

группируется материал отчета, второстепенные 

детали и подробности опускаются. В таком отчете 

иногда сообщают лишь о нескольких 

выступлениях, тематически связанных между 

собой. Или же посвящают его одному важнейшему 

выступлению, сообщая об остальном в кратком 

пересказе. 

Иногда сообщение о событии в отчете используют 

лишь как повод для постановки актуальных 

вопросов. Автор отказывается от подробного 

освещения события в целом, используя отдельные 

его элементы. В таком – проблемном отчете 

анализ выходит далеко за рамки первоначального 

события, захватывая новые факты, необходимые 

для постановки важной проблемы. Автор 

проблемного отчета не только дает оценку 

событию, но и раскрывает значение вопросов 

большого общественного звучания. Отчет 

приобретает черты, сближающие его с проблемной 

статьей. От прямого информационного отчета он 

отличается и своей более свободной композицией, 

и стилистикой. Вообще для стиля отчета 

характерна деловитость, экономность, отказ от 



24 
 

всего, что мешает передаче главного. Однако при 

необходимости в аналитическом и тем более 

проблемном отчете используют образные средства 

языка – метафору, яркий эпитет, сравнение и т.п. 

Они помогают автору выразить отношение к 

сообщаемому, воссоздать атмосферу, в которой 

проходило событие. 

Выразительные языковые средства особенно 

часто применяют в отчетах о событиях, 

проходящих в зримой форме, – о народных 

празднествах, спортивных соревнованиях и т.п. 

Для таких отчетов характерна эмоциональность 

стиля. 

Публикацию отчетов в газете полезно 

планировать. Это позволит, с одной стороны, 

избежать перегрузки газетного номера текстами в 

этом жанре. А с другой стороны, – даст 

журналисту возможность лучше подготовиться к 

написанию отчета, получить предварительно хотя 

бы первичное представление о том, чему будет 

посвящено событие. Выбор темы отчета и его 

формы обычно происходит на месте события, в 

процессе его развития. Это предопределяет 

необходимость присутствия автора отчета на 

месте события, о котором он собирается сообщать. 

Лишь в некоторых ситуациях, когда невозможно 

обеспечить присутствие журналиста на встрече 

или собрании, о котором он должен опубликовать 

отчет, ему позволяют написать его, используя 
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протоколы, текст или тезисы доклада, 

диктофонную запись выступлений и т.п. 

Отчет – коварный жанр. Представление 

некоторых начинающих журналистов о легкости 

подготовки текста в этом жанре очень часто 

приводит к творческим неудачам. К публикации в 

газете раздутых скучных отчетов, нередко 

занимающих целые полосы. Чтобы избежать 

подобных неудач, от автора требуется, прежде 

всего, умение находить актуальную новость даже 

на скучном собрании, на бесполезной встрече. 

Если же это оказывается невозможным, у 

журналиста появляется повод для написания 

критического отчета с анализом причин неудачи 

организаторов события. 
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Приложение 1 

Практическая работа  по теме «Интервью» 

 

I. Подготовка к интервью 

1. Определяем цель. Любой текст должен 

иметь цель и интервью — не исключение. От того, 

насколько точно вы сможете поставить цель, 

зависит качество и, соответственно, популярность 

интервью. 

Чтобы определить цель, нужно ответить на 

вопросы: 

• Почему вы хотите взять интервью у 

этого человека? 

• Чем он может быть интересным 

читателям? 

• Что нового об этом человеке или 

событии вы можете раскрыть в интервью ? 

• Какие результаты планируете 

получить после публикации интервью? 

Если у вас нет четких ответов на эти 

вопросы, то интервью может получиться никому 

не интересной бессмысленной беседой. 

Очень хорошо, когда вы сообщаете цель 

интервью будущему собеседнику. Он получает 

прекрасную возможность подготовиться и это 

будет свидетельством вашей тщательной 

подготовки к интервью (что обязательно 

положительно отразиться на мнении собеседника 

о вас). 
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Определив цель интервью, вы не будете 

думать «О чем спросить? Какой вопрос задать?». 

Ведь вы уже будете знать, какая информация 

нужна и можете четко сформулировать 

необходимые вопросы. 

2. Собираем информацию. Постарайтесь 

собрать максимум информации о человеке, с 

которым планируете интервью, или о предмете 

разговора (если цель интервью — не знакомство с 

личностью, а беседа о сфере деятельности, 

событиях, новинках техники и т.д.). 

Не владея информацией, очень сложно 

поддерживать беседу (интервью не должно 

сводиться к анкете, когда человек просто отвечает 

на вопросы). В процессе интервью у вас могут 

возникнуть новые вопросы, которые вытекают из 

ответов вашего собеседника. 

Небольшое отступление. Перед написанием 

этой стать читала интервью на одном блоге (не 

буду указывать на каком). Хорошие вопросы, 

интересные ответы, а само интервью — очень 

скучное.  

Я задала себе вопрос: «Почему это 

интервью скучное?». А потому, что не было связи 

между автором интервью и его собеседником. 

Вопросы напоминали анкету, не были связаны с 

ответами. Ведь очень часто бывает, что вопрос 

исходит из ответа. Таким образом, интервью 

получается «живым». В случае с описанным 
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интервью этого не было. Просто набор вопросов 

и ответов на них. 

Предварительный сбор информации 

позволит вам не задавать вопросы собеседнику, на 

которые он уже отвечал в другом интервью. 

Обязательно просмотрите всю информацию о 

человеке! 

3. Договариваемся о времени и месте 

проведения интервью. Это можно сделать как до 

выше перечисленных этапов, так и после них. 

Главное правило, которые вы должны 

помнить, договариваясь об интервью — это то, что 

никто не обязан давать вам интервью. Не стоит 

упрашивать, угрожать или писать гневные 

сообщения в случае отказа. Ваш собеседник 

должен быть заинтересован в интервью. Даже если 

он согласиться, поддавшись на ваши уговоры, то 

беседа может получиться вялой и неинтересной. 

Опытные журналисты советуют не говорить 

потенциальному собеседнику слово «интервью» 

(оно звучит официально и может некоторых 

насторожить/отпугнуть и т.д.). Гораздо 

эффективнее во время разговора/переписки 

употребить словосочетания «поделитесь своими 

мыслями по поводу…», «давайте поговорим об…», 

«читатели … хотели бы узнать о …». 

Если человек не уверен в целесообразности 

интервью и не дает окончательного ответа, вы 
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можете рассказать ему о выгодах, которые 

принесет ему ваша беседа: 

• популярность; 

• возможность рассказать о себе/своей 

работе/услугах/товарах; 

• возможность высказать свое мнение 

как эксперта в определенной сфере (свидетельство 

профессионализма). 

Еще одно правило интервью: место и время 

должен назначать ваш собеседник. Так он 

получает возможность ответить на ваши вопросы в 

комфортном для себя месте и в удобное время. 

Не забудьте спросить о разрешении 

записи вашего разговора и использования 

фотографий или других материалов! 

4. Готовим предварительные вопросы. 

После того, как вы определили цель и собрали 

нужную информацию, можно приступать к 

подготовке вопросов. При их составлении помните 

одно важное правило — «От качества вопроса 

зависит качество ответа». 

Вопросы бывают: 

• прямые («Назовите Ваши хобби»); 

• непрямые («Чем Вы занимаетесь в 

свободное время); 

• открытые («Чем был обусловлен 

выбор профессии?»); 

• закрытые («Физика — это хобби или 

профессия?»).  
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Каждый из них имеет свои преимущества и 

недостатки. Прямые вопросы хорошо задавать, 

если вам нужен конкретный ответ и вы знаете, что 

человек ответит на него (а не уйдет от ответа). 

Непрямые вопросы чаще всего задают, когда 

предполагают, что человек прямо на них не 

ответит. Открытые вопросы побуждают 

собеседника давать ответ, ничем не ограниченный, 

который может занять и полчаса (ну, любит 

человек поговорить). В таких случаях лучше 

использовать закрытые вопросы. 

А теперь внимание: никогда не задавайте 

глупых и банальных вопросов!  

Не задавайте вопросы, на которые человек 

уже неоднократно отвечал! Просмотрите всю 

имеющуюся информацию и не повторяйтесь. Это 

будет неприятно человеку, который в десятый раз 

отвечает на один и тот же вопрос, и читателям, 

которые ожидают новую и интересную 

информацию. 

 

ІІ. Интервью 

1. Встреча. Приветствие. Я думаю, не стоит 

говорить, что интервью должно начаться в 

обусловленное время и вы не должны на него 

опаздывать (даже если берете интервью в аське 

или скайпе). 
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Приветствие зависит от степени знакомства, 

социального статуса, возраста. Можно обратиться 

к собеседнику: 

• официально — по имени, отчеству и на 

«вы» (Здравствуйте, Евгений Сергеевич); 

• полуофициально — по имени и на 

«вы» (Здравствуйте, Евгений); 

• неофициально — по имени и на «ты» 

(Здравствуй, Евгений); 

• фамильярно — на «ты» и по краткому 

имени (Здравствуй, Женя). 

От того, насколько правильно вы подберете 

стиль приветствия, может зависеть ход интервью и 

его успешность. 

2. Начало. «Разминка». Не стоит в первом 

же вопросе брать «быка за рога» задавать самые 

главные и серьезные вопросы. Для начала надо 

установить контакт и просто начать беседу. 

На этом этапе можно задать вопросы о 

хобби, интересах, увлечениях, домашних 

животных. Очень хорошо, когда у вас совпадают 

интересы. Получив такой вопрос, человек немного 

расслабляется и отвечает с огромным 

удовольствием. 

Еще можно пошутить, но здесь надо быть 

очень осторожным. У каждого человека 

собственное чувство юмора и оно может не 

совпадать с вашим. Неудачная шутка может 

испортить все интервью. 
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В начале разговора можно сделать 

комплимент. Только не стоит просто льстить 

человеку. Аргументируйте свое восхищение 

человеком или его 

работой/произведением/открытием и т.д. («Я 

прочитал Вашу последнюю книгу «…». Нашел 

много полезного для себя. Давайте поговорим о 

ней подробнее»). 

3. Основная часть. Вот здесь и пора 

задавать подготовленные перед интервью 

вопросы. Их надо задавать в определенной 

последовательности. 

В зависимости от темы интервью (событие, 

общественная проблема/конфликт интересов, 

личность собеседника) рекомендуют 

соответственно использовать хронологический, 

логический или импровизационный принцип 

последовательности вопросов. 

4. Завершение интервью. Закончить 

интервью нужно в оговоренное время, не 

задерживая собеседника. В конце интервью можно 

спросить, не хочет ли собеседник что-то добавить 

до выше сказанного. 

Напоследок задайте вопрос о чем-то 

приятном (о детях, домашних животных) или 

поблагодарите за уделенное вам время и 

пожелайте успехов/здоровья (список продолжайте 

сами). Это позволит оставить приятное 

впечатления о вас и разговоре с вами. 
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ІІІ. Обработка материала 

  По окончанию интервью надо обработать 

всю полученную информацию. Сделать 

стенограмму записи и оформить интервью в 

удобном для читателей виде. 

Для интервью, которое будет размещено в 

интернете, очень важно выделить ключевые фразы 

и сделать подзаголовки, чтобы читатель только 

«пробежавшись» глазами по тексту, мог 

определить, стоит ли его читать. 

Не стоит забывать и об этике. Я думаю, 

моим читателям не надо напоминать, что 

искажение слов собеседника — это неэтично. 

Постарайтесь максимально передать все, что хотел 

сказать ваш собеседник (даже если вам что-то не 

нравится). 
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Приложение 2 

«Практическая работа по теме «Фоторепортаж» 

 

В практике современной фотографии он 

занимает особое место 

Фоторепортаж – основной метод работы 

современных фоторепортёров. Этот термин 

пришёл в фотографию из журналистики и 

первоначально обозначал сообщение сведений об 

определённом событии, которое автор – 

фоторепортёр видел собственными словами. 

Принцип фоторепортажа состоит в том, что 

фотограф фиксирует подлинную жизнь, не 

вмешиваясь в её течение, стремясь передать на 

снимке её подлинную суть. Основополагающая 

черта фоторепортажа – строгая документальность. 

Но, фотографируя действительность, 

репортёр не может гарантировать, что снятый им 

материал будет полностью соответствовать 

реальной жизни, реальному факту, который 

решено было запечатлеть. 
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Сделанные снимки заключают в себе 

авторское отношение к материалу, поэтому 

результат фоторепортажа в немалой степени 

зависит от личности фотографа. 

Его позиция может быть активной или 

пассивной, правильной или ошибочной, но она 

неминуемо отражается в выборе тему, в 

использовании технических средств, определении 

съёмочных точек, ракурсов, крупных планов и т.д. 

Талант и правильная позиция автора дают 

возможность правдиво показать ход события, 

глубоко вскрыть суть явления, объективно 

характеризовать героя. В случае неточного 

понимания фотографом своей задачи от него могут 

ускользнуть важные детали, а это сместит 

смысловые акценты, и в итоге репортаж может 

исказить действительность. 

Фоторепортаж как метод съёмки факта не 

ограничен временными или тематическими 

рамками. Одно явление фотограф снимает в 

течение нескольких минут, за другими ему 

приходится следить целые дну и месяцы. 

Некоторые ситуации можно сныть из укрытия, 

другие – только находясь с аппаратом в гуще 

события. 

Всё бесконечное разнообразие жизненных 

явлений может быть отражено на фотографиях, 

снятых репортажным методом. Иногда 

фоторепортёр не выделяет конкретных героев, но 
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возможны варианты, где репортажно будет снят 

портрет одного человека. 

Итогом репортажа об одном и том же 

событии может быть нейтральная информация, и 

остропроблемная постановка важного вопроса. 

Репортаж подразумевает свободное течение 

события, незаданность действий героя, 

неожиданность поведения людей. Чтобы фотограф 

на ходу в процессе съёмки мог осмыслить и 

правильно реагировать на всё, что будет 

происходить перед фотоаппаратом, он должен 

быть готов к любым поворотам действия. 

Фоторепортёр ведёт съёмку, включившись в 

поток жизни, выхватывая и живого 

непосредственного течения события отдельные его 

фазы, которые должны представлять цельную 

объективную картину. Как бы фотограф ни 

готовился к съёмке, он никогда не сможет точно 

предугадать всё. Что произойдёт на съёмочной 

площадке. Исключение составляют только 

события, развивающиеся точно по протоколу. 

В обычных условиях фотограф 

одновременно должен следить за действием, 

осмысливать его, принимать решение, реагируя на 

неожиданные изменения ситуации. Хороший 

фоторепортёр не обращается к показу 

второстепенных, случайных деталей, как бы 

интересны или привлекательны они ни были. Это 
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позволит ему не упустить главное в 

развивающемся событии. 

Опыт  показывает, что фоторепортаж 

удаётся тогда, когда автор имеет свою точку 

зрения, свой взгляд на событие, которое 

преподносит зрителям. Оставаясь наедине с 

действительностью, мгновенно перерабатывая 

информацию, анализируя её и выражая результаты 

осмысления действиями, фотограф не может 

разобраться в сложных связях, взаимосвязях и 

взаимодействиях явлений, если он не определил 

для себя направление творческого поиска. Сама 

съёмка – не самоцель. Важно показать, для чего 

это сделано. 

Без такого точного ориентира фотограф 

увидит объект репортажа как скопление явлений, 

не подчинённых никаких законам и не 

поддающиеся никакому рациональному 

изменению. А это неминуемо отразится на 

качестве снимаемого материала 

Фоторепортеру нужно, как это ни 

парадоксально, уметь отказываться от всего, что 

выглядит парадоксально, уметь отказываться от 

всего, что выглядит живописно, но не является 

нужным, необходимым для репортажа. 

Поверхностное значение материала, 

неумение его глубокого осмыслить приводит к 

поверхностной фотоинформации, которая не 
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вскрывает суть и не отображает образную 

характеристику события. 
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